VALUATION" VardeBarometer

FORETAGSVARDERINGAR

Valuation Vardebarometer har tagits fram av foretaget Valuation Féretagsvarderingars
chefsanalytiker Tomas Hjelstrom. Han har under lang tid arbetat med foretagsanalys och
foretagsvarderingsfragor och har en ekonomie doktorsexamen frdn Handelshogskolan i Stockholm.

Vardebarometern ar den forsta i sitt slag och presenteras nu for sjunde gangen. Matningen kan ses
som en konjunkturindikator for den svenska ekonomin i stort, men tar framforallt sikte pa att
undersoka hur de svenska smaforetagen mar och hur vardetillvaxten utvecklas langsiktigt. Den
forsta upplagan av Valuation Vardebarometer publicerades i november 2014.

Den nya upplagan av Valuation Vardebarometer, alltsa den sjunde i ordningen, granskar de
aktiebolag som har kalenderar som bokslutsperiod och som redovisat sina arsbokslut den 30 april,
den 30 juni och den 31 augusti under 2017. Boksluten frdn 2017 har jamforts med motsvarande
bokslut under 2016. Resultatet visar pa en vikande trend for de svenska smaforetagens
vardetillvéxt. Den genomsnittliga vardetillvéxten var under den héar perioden 4,1 procent, det vill
saga 1,5 procent lagre an i den foregdende vardebarometern.

Foretagen som ingar i Valuation Vardebarometer ska uppfylla fyra grundlaggande kriterier. De ska
vara aktiebolag, ha 1 — 49 anstéllda, en nettoomsattning som 6verstiger 250 000 kronor men
understiger 92 miljoner kronor (10 miljoner euro) samt ha registrerat minst tre bokslut hos
Bolagsverket. Den nu publicerade vardebarometern omfattar 85 267 aktiebolag. Valuation
Foretagsvarderingar i Sverige AB har anvant en varderingsteknik som tar sin utgangspunkt i
foretagens eget kapital. Utdver detta gors en analys av foretagens formaga att genera
vardeskapande vinster under en langre tid framover. Varderingen bygger pa foretagets specifika
historiska utveckling under ett antal ar. Detta gor att kortsiktiga variationer i ett foretags formaga att
leverera avkastning endast far en begransad inverkan pa varderingen. Varderingen tar vidare
hansyn till branschspecifika egenskaper hos foretagen.

Genom den valda varderingsmodellen tar Vardebarometern hansyn till tre centrala delar i ett
foretags finansiella utveckling: foretagets formaga att skapa vinster, tillvaxttakten samt viljan att
aterinvestera i foretaget och darmed skapa en grogrund for framtida tillvaxt. Interaktionen mellan de
olika delarna ar central for att forsta ett foretags varde. Det gor att Valuation Vardebarometer ger en
helhetsbild av foretagens utvecklingskapacitet och férmaga att skapa den levande
smaforetagsamhet som ar sa viktig for sysselsattning och Sveriges framtid. Valuation
Vardebarometer lyfter pa det viset fram de olika komponenter som en foretagsledning standigt
maste hantera. Kombinationen av de olika faktorerna ovan gor att Valuation Vardebarometer kan
ses som en indikator pa konjunkturen och pa olika tendenser i den svenska ekonomin.

Vi hoppas att Vardebarometern ska 6ka intresset fér bolagsvarderingar allmant. Vi hoppas ocksé att
forstdelsen for de komplexa samband som géller mellan tillvaxt, Ionsamhet och viljan att
aterinvestera ska bli storre. Valuation Foretagsvarderingar i Sverige AB har for avsikt att
fortsattningsvis publicera Valuation Vardebarometer tva ganger per ar.
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